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1. Трансформация информационной тележурналистики  в условиях глобального информационного общества
2. Специфика подходов к  освещению международной проблематики в национальных медиасистемах 
3. Влияние модели  функционирования СМИ на  контентную политику 
4. Особенности функционирования русскоязычной журналистики в ближнем  и  дальнем зарубежье 
5. Современные  подходы к организации информационного вещания 
6. Особенности освещения социальной проблематики на современном отечественном телевидении 
7. Методы сбора  и  анализа информации  в  информационно-аналитической журналистике 
8. Проблема соотношения  факта и комментария в  информационно-аналитической журналистике 
9. Журналистское расследование на страницах современной прессы (на примере издания по выбору студента) 
10. Драматургические  приемы и  изобразительно-выразительные средства в современном документальном фильме 
11. Пропаганда и публицистика в современной телевизионной документалистике 
12. Феномен зрелищности в телевизионных  реалити-шоу 
13. Гендерные стереотипы современной телевизионной коммуникации 
14. Трансформация жанра ток-шоу на  современном телевидении  
15. Особенности функционирования ведущего в  современных телевизионных программах 
16. Сравнительный анализ контента интернет-изданий 
17. Мультимедиатизация информационных агентств в современных условиях
18. Особенности освещения социальных проблем 
19. Развитие журнальной периодики в условиях современного медиапространства
20. Отличительные черты современной экономической прессы в системе российских изданий
21. Особенности формирования контента для молодежной аудитории
22. Инфотейнмент в новостных программах 
23. Виртуализация общества: тенденция замещения социальных институтов и ролей в СМИ 
24. Конструирование общественно-политического поведения в социальных сетях и блогосфере
25. Особенности применения социальных технологий управления интернет-СМИ 
26. Тенденции развития блогосферы в современном российском обществе
27. Изменение роли фотографии в печатных СМИ ХХ-XXI вв.
28. Коммуникационная сущность медиафотографии
29.Особенности публикаций в СМИ на литературную тему
30.Становление профессионала в городской газете
31.Компетенция и ответственность журналиста в публикациях на международную тему
32. Информационный портрет газеты (по выбору)
33.Функционально-содержательная и жанровая модель газет малых городов
34.Научно-популярные журналы: сравнительный анализ российских и зарубежных брендов
35.Традиционные ценности в СМИ средних и малых городов России 
36.Типологические характеристики городской (районной, областной, общероссийской) газеты (на примере отдельного издания) и проблемы ее оптимизации в медиапространстве
37.Глянцевый журнал как глобальное издание (русскоязычный вариант): жанрово-тематические особенности
38.Тип и формат современной общероссийской газеты (на примере отдельного издания)
39.Конвергентная редакция: опыт работы в условиях развития информационных технологий
40.Современная газета (журнал) как фактор общественного диалога
41.Система информационных агентств: характер становления и развития
42.Журналист как персональный бренд
43.Художественный текст журналиста в современной российской прессе
44.Портрет современника на страницах газет и журналов
45. Роль культурной традиции в жизни общества в зеркале печатных СМИ
46.Современный развлекательный журнал: типологические характеристики
47. Пресса этнических групп и диаспор
48.Медиагерой как социокультурное явление
49.Роль медиаресурсов в реализации актуальных гражданских инициатив.
50.Проблема новизны контента в электронных СМИ
